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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

1. ORT UND DAUER

Foyer der Kirchenschule, Germering

Freitag, 24.07.2009 17.00 Uhr —21.00 Uhr

Samstag, 25.07.2009 09.00 Uhr —-16.30 Uhr

2. HANDLUNGSFELDER — BEZEICHNUNG DER THEMENTISCHE

1.  Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr

2. Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie

3.  Gewerbeentwicklung

4. Umwelt, Energie und Klimaschutz

5.  Selbstverstandnis und regionale Verflechtung

6. Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel

7. Freizeit und Kultur

8.  Marketing nach Innen und AulZen
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3. Visionen und Strategien

Im folgenden Abschnitt sind die nach Themenfeldern geordneten Ergebnisse der des ersten
Teils der Zukunftskonferenz 2 dargestellt. Gemischte und moderierte Gruppen erarbeiteten

einen Vorschlag fur einen Zielkatalog des jeweiligen Handlungsfeldes.

Als Grundlage fiir diesen Arbeitsschritt dienten von IDENTITAT & IMAGE auf der Basis der
Ergebnisse der Zukunftskonferenz 1 (Potenziale und Chancen sowie Positionierung im The-

menfeld, Bestandteile der Visionen), vorbereitete Mindmaps.

Ziele und Strategien
Aufgabe in den gemischten Gruppen am Freitagabend war die Konsolidierung, Abrundung
und Ergénzung der vorgeschlagenen Visionen und Strategien. Die Mindmaps geben das End-
ergebnis der jeweiligen Arbeitsgruppe wieder:

- Aste der ersten Ebene stehen fir Visionenbausteine

- Aste der zweiten Ebene (entspringen aus den Erstgenannten) stehen fiir Strategien

Abkurzungen:
V = Vision
S = Strategie

Die Ergebnisse wurden am Samstag von den Thementischen teilweise intensiv Uberarbeitet

und sind deswegen gesondert dokumentiert.
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

1 Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr

Das Verkehrskonzept ist optimiert Mehr-Generationen-Wohnen férdern

e 2 . Barrierefreiheit im 6ffentlichen Raum herstellen
Germering ist barrierefrei

Zentrum auf den Bereich Landsberger Strale Barrierefreiheit in Geschafte
bis kleiner Stachus (inkl. Bahnhof) und und Gastronomie férdern
Stadthalle bis Marktstrale begrenzen

Autofreier Bereich im Zentrum einrichten Ein tibsnes Stadtzentrum

Stadtebauliches Konzept entwickeln | ladt zum Verweilen ein

T ——— Leistungsfahigkeit der Hauptachsen méglichst erhalten

Nutzungen konzentrieren Die Teilungen der Stadt durch Durchlassigkeit fur Querverbindungen erhéhen
Leben zu allen Uhrzeiten férdern Verkehrsflachen sind minimiert | Qualitat der StraRen auf stadtisches MaR beschréanken

L&rm reduzieren
| Stadtgestalt, Siedlungs-
Im Umfeld mehr ' entwicklung und Verkehr
Aufenthaltsqualitat schaffen
Die Stadthalle und ihr Umfeld bieten

Freiflachen fassen ; :
einen kulturellen und sozialen Treffounkt

Rad- und FuRwegenetz ausbauen,

Beziehungen zum vervollstandigen und verbessern

Geschaftsbereich starken Alle Verkehrsgrten sind !
gleichberechtigt | Flexiblen OPNV férdern

Kreuzlinger Feld Stadtumlandbahn unterstitzen

Freiflache Kirchenstralle

Industriestrafe in die Stadt integrieren Innenentwicklung erfolgt Keine hohe Nachverdichtung

vor AuRenentwicklung
Freie Landschaft um Germering erhalten
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2 Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie
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3  Gewerbeentwicklung
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4  Umwelt, Energie und Klimaschutz
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5 Selbstverstandnis und regionale Verflechtung
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6 Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel
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7  Freizeit und Kultur
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8 Marketing nach Innen und Aul3en
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

4. Visionen und Strategien und MalRnahmen

Am zweiten Tag bestand die Aufgabe der Thementische im Erarbeiten von MaRnahmen aus
dem Zielkatalog heraus. Die Dokumentation der Arbeitsergebnisse und der veranderten Ziel-

kataloge erfolgt im Zusammenhang.

A) Ziele und Strategien

In der geénderten Form.

B) MalRnahmen I: ldeensammlung
Aufgabe an den Thementischen war die Entwicklung neuer MalBhahmenvorschlage und Pro-

jektideen fur die Umsetzung der Strategien.

C) Malinahmen II: Sofortmaf3nahme
Aufgabe war die Auswahl einer SofortmaBhahme fir das jeweilige Handlungsfeld.
(Unter SofortmafRnahmen fallen Maflinahmen, die in kurzer Zeit, mit wenig finanziellem Auf-

wand durchfihrbar sind und hohe Signalwirkung besitzen.)

© IDENTITAT & IMAGE Seite 13
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1 Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr
Visionen , Strategien und MafRnahmen

V 1: Die Teilungen der Stadt durch Verkehrsflachen sind minimiert/ das Verkehrskonzept ist optimiert

- S 1.1: Leistungsfahigkeit der Hauptachsen moglichst erhalten

Kreuzung Untere Bahnhofstra3e/ Landsberger Stral3e verbessern
o Eigene Rechtsabbiegerspuren

o Eigene Ampelphase fir Linksabbieger

Aldi/Lidl-Ampel/ Kreuzung verbessern
0 Beseitigung Stellplatz vor Infotafel zugunsten Rechtsabbiegespur mit eigener Ampelphase
o FuBgangerquerung Landsberger StralRe nur auf Ostseite der Kreuzung

o Rampe von Spange in Richtung Osten in oben genannte Rechtsabbiegespur fiihren, Stoppschild weg

Mdglichst keine neuen Anschliisse an die Landsberger Stral3e

- S 1.2: Durchlassigkeit fir Querverbindungen erhéhen

Starnberger Weg ausbauen/ verbreitern
o Verbesserung Zufahrt zu Golfplatz, Freibad, ...

o Begegnungsverkehr uneingeschrankt ermdglichen

Querung Hirschauer Stral3e/ Goethestralle

o Ampelkoordination mit Signalanlage an der Unteren Bahnhofstral3e wegen Leistungsfahigkeit

Geschwindigkeitsiiberwachung auf Landsberger Stral3e

- S 1.3: Qualitat der StraRen auf stadtisches Maf3 beschranken

© IDENTITAT & IMAGE
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2

STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr

Visionen , Strategien und MafRnahmen

Absenkung der Landsberger StralRe

(0]

(0]
(0]
(0]
(0]

Dammlage beseitigen

Begleitende Geh- und Radwege anlegen

Trenngriin zwischen StralRe und Geh- und Radweg anlegen

Fahrspuren verschmaélern, aber Linksabbieger sollen méglichst wenig den Geradeausverkehr behindern

Evtl. Realisierung abschnittsweise aus Kostengriinden

-S 1.4: Larm reduzieren

Larmarmer Fahrbahnbelag auf Landsberger StralRe einbauen

o

Z.B. offenporiger Asphalt (OPA) (- 5 dB(A)) oder Dinnschichtbelag im Heil3einbau auf Versiegelung (DSH-V) ca. — 4 dB(A))

V 2: Alle Verkehrsarten sind gleichberechtigt

- S 2.1: Rad- und FuRBwegenetz ausbauen, vervollstdndigen und verbessern

Radweg im Zuge der Streiflacher Stral3e

Radweg und FulRweg in der Industriestral3e

Radweg in der HartstralRe

- S 2.2: Flexiblen OPNV fordern

AST ausbauen

(0]

Bewerben, informieren (Funktion, Preise,...)

V 3: Ein urbanes Stadtzentrum ladt zum Verweilenei n

© IDENTITAT & IMAGE
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr
Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 3.1: Zentrum auf den Bereich Landsberger Stral3e bis kleiner Stachus (inkl. Bahnhof) und Stadthalle bis Marktstral3e begrenzen

Festlegen des urbanen Zentrums
o Nodrdlich der Bahn = Landsberger Straf3e/ Stadthalle, Bahn/Galerie, Marktstral3e/ Bahnhofsplatz

o Sudlich der Bahn = Bahn/kleiner Stachus, begleitend zur Unteren Bahnhofstral3e

- S 3.2: Offentliche und kommerzielle Nutzungen konzentrieren

Nutzungen festlegen

Grol3es Kino (Mehrsaal)

Rathaus (geplante Flache vor Stadthalle)

Attraktive Gastronomie (grof3zugig, offen, Drauf3en sitzen, Blickbeziehungen)
Grollere Geschafte (Magneten)

Discotheken

Biros mit Kundenverkehr, Praxen

Ausreichend Parkplatze (Tiefgarage) => optimierte Anbindung ans Verkehrsnetz

Stadtischer Nabel (Brunnen, Saule, Skulptur, ...)

0O O O O o o o o o

Wohnnutzung einstreuen (integriertes Wohnen)

Bauliche Parameter festlegen
o Maximale Bauhthe (Orientierung an umliegender Bebauung)
o Ausreichende Geschol3hdhe fur Geschéafte (angenehmes Ambiente)

o Rampenbereich — Geschafte auf Gehwegniveau

- S 3.3: Stadtebauliches Konzept entwickeln

© IDENTITAT & IMAGE
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2

STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr
Visionen , Strategien und MafRnahmen

Stadtebaulicher Wettbewerb

o Parameter siehe 3.1, 3.2, 3.4, ... (Flache, Nutzungen,...)

- S 3.4: Im Umfeld mehr Aufenthaltsqualitat schaffen/ Freiflachen fassen

Gassen und kleine Platze wechseln sich ab
0 Verengung => Aufweitung => Verengung => ...
o Platze und Gassen mit Nutzungen (nicht nur Zugénge zu Treppenhausern)

0 Dezentes Griin

Zentrale ErschlieBung
o Tiefgarage (Sammelgarage, nicht fir jedes Gebaude einzeln und fir alle)
o Regelmafige Aufgange

o Dadurch moglich: autofreie Bereiche, aber trotzdem kurze Wege

Freiflachen vor Stadthalle fassen
o Hier eventuell vorgesehen Nabel platzieren
o Rathaus

0 Lichtkonzept

V 4: Innenentwicklung erfolgt vor Aul3enentwicklung

- S 4.1: Keine hohe Nachverdichtung

AuRRerhalb des Zentrums keine hohe Nachverdichtung und keine Hochhauser
o Besser Einfamilien- und Doppelhduser, um gehobene Sozialstruktur zu erhalten

o Grine Garten und gemeinsame Griinflachen erhalten

© IDENTITAT & IMAGE
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2

STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr
Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 4.2: Freie Landschaft um Germering erhalten

Bannwald schonen

o0 Keine Gewerbe- oder Wohnsiedlung zu Lasten des Waldes

Ortsausdehnung nach Westen begrenzen

- S 4.3: Kreuzlinger Feld

Potenzial vorhanden => ergebnisoffene Nutzungsprifung

- S 4 .4: Freiflache KirchenstralRe

Ausbau
0 Geh- und Radweg

Veranderung der Nutzung
o Integration ins Umfeld
o Hallen absiedeln

o0 Wohn- und Bironutzung prifen

V 5: Freizeitentwicklung am See

- S 5.1: Outdoor-Einrichtungen

Kletter-/ Hochseilgarten

Trimmdichpfad

See vergrofRern

© IDENTITAT & IMAGE
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2

STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Stadtgestalt, Siedlungsentwicklung und Verkehr
Visionen , Strategien und Mal3nahmen

Beachvolleyballplatz

- S 5.2: OpenAir

Seebiihne

Theatron

- S 5.3: Qualitat verbessern

Toilettensituation verbessern

Hundeverbot durchsetzen bzw. besser kontrollieren

Wasserqualitat verbessern
o Entenreduzieren

o Wasserflache vergroéf3ern

© IDENTITAT & IMAGE
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2 Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie
Visionen , Strategien und MafRnahmen

V 1: Das Stadtzentrum bietet exzellenten Einzelhand el, Einkaufserlebnis und Aufenthaltsqualitat

- S 1.1: Attraktiven Mix aus Handel, Gastronomie und Hotellerie schaffen

Mix aus Konsum, Verweil- und Verkehrsflachen => Bebauungsplan, Erstellung mit Hilfe des Gewerbeverbands (Einbeziehung von Anfang an)

-S$1.2,13,1.4:

Stadtzentrum-Gebiet: Ab Grollmus bis Hotel Huber, von Stadthalle bis inkl. City Galerie

o0 Publikumsmagnet in Premiumlage (Saturn, Media Markt, ..)
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie

Visionen , Strategien und MafRnahmen

o Spezialisierter Einzelhandel
o Verweilmdglichkeiten u.a. durch ansprechende Gastronomie

o0 Lockere, offene Bebauung

Verkehrslosung: Absenkung der Unteren BahnhofstraRe, Ubergang durch breite FuBgangerbriicken, VergroRerung vorhandener Tiefgaragen

Events: Freiflache vor Stadthalle fir Veranstaltungen (Eislauf wie Minchner Stachus)
o Anziehungsmagnet fur die gesamte Region
o Organisation durch professionelles Eventsmanagement (auf Provision)

o Kooperation mit Hotels am Ort

- S 1.5: Zusammenhé&ngende attraktive Bereiche fur Ful3ganger einrichten

Otto-Wagner-Stralle 1
o Einbahnstral3e, einspurig Richtung Kirche
o Parkplatze auf der linken Seite entfernen
0 LadengréRen zusammenfassen
0

Freie Ex-Parkplatze: Verweilméglichkeiten, Gastronomie, Uberdachung

Otto-Wagner-Stral3e 2
o Kreisverkehr kleiner Stachus
o Offentlicher Parkplatz bzw. Burogebaude/ Einzelhandel (EG) gegeniiber Schulhaus Butz
o Stadtauswarts linke Seite Parkplatze entfernen => Verweilaktionsflachen
)

Einbahnstralle nur stadtauswarts befahrbar

V 2: Die Stadtteilzentren bieten alles fur den tagl  ichen Bedarf

© IDENTITAT & IMAGE
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2

STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie

Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 2.1: Barrierefrei gestalten

Einbeziehung des Behindertenbeirats in Planung

Meiste Einzelhandelsflachen ebenerdig

- S 2.2: Demographische Entwicklung berucksichtigen

Sinnvolle Erreichbarkeit fur alle (z.B. max. 500 Meter Entfernung)

Zielgruppenangepasstes Sortiment beim taglichen Bedarf schaffen

- S 2.3: Bestehende Zentren zeitgemal aufwerten

Alte Zentren Uberplanen => taglicher Bedarf (Apotheke, Hausarzt, Friseur, Lebensmittel)

Arbeitsgruppe bilden - — Interessenten schaffen => Mieter suchen, Mietraume anpassen

Dorfladen auf Gemeinschaftsgrundlage schaffen (jeder kauft flir xxx Euro ein im Monat)

V 3: Hochwertige Events bringen Zielgruppen in die Stadt

- S 3.1: Handel, Hotellerie und Gastronomie einbinden

Eventflachen fir AuRRen schaffen, Innen: Stadthalle

- S 3.2: Events nachhaltig platzieren

Jahrlich wiederkehrende Events (Turnier/ Sportvereine, VW-Kéfer-Treffen, Schlittschuhlauf)

- S 3.3: Professionell organisieren und vermarkten

© IDENTITAT & IMAGE
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ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie

Visionen , Strategien und MafRnahmen

Professionelle, provisionsbasiertes Eventmanagement

V 4: Germeringer Hotels sind gut ausgelastet

- S 4.1: Germering als Zentrum flr Tagungen und Kongresse positionieren

Ansiedlung von hochqualifiziertem Gewerbe national/ international

Zentrale Buchungsstelle fur Hotelzimmer durch die Stadthalle

Stadthalle informiert anséssige Hoteliers tiber neue Veranstaltung mit Ubernachtungsnachfrage

Hotelmonitoring durchfihren und Umsetzung der Vorschlage

V 5: Der Einzelhandel ist professionell aufgestellt und nutzt seine Chancen

- S 5.1: Strategien koordinieren: Service, Offnungszeiten und Branchenmix

Einzelhandelsvereinigung schaffen zur Harmonisierung

Stadtzentrum => {iber MietV einheitliche Offnungszeiten

Stadtzentrum => Bebauungsplan => Branchenmix (AG vom Gewerbeverband)

- S 5.2: GroRere Ladeneinheiten schaffen

Gewerbemietspiegel schaffen mit Einteilung per Gutachten, regelmafiig angepasst, sortiert nach Lage (1A, 1B 2, ...)

Zu kleine Ladeneinheiten zusammenfassen (Otto-Wagner-Stral3e)

Leerstandskartei schaffen und pflegen, Bestandsspiegel nach Branchen
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STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Einzelhandel, Gastronomie und Hotellerie
Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 5.3: Spezialisierung besser nutzen

Arbeitskreis zur Nischenfindung (Bestandsspiegel => ,Sucht ..."

- S 5.4: Kooperation mit Gastronomie eingehen

Events => Germeringer Gastronomen werden bevorzugt

- S 5.5: Betreuungsmaglichkeiten fur Kinder anbieten

Auf Aktionen beschranktes Angebot
o Spielmobil, Hipfburg, Streetworker

o Organisiert gegriindeter Einzelhandelsverband

Sofortmalinahme: Gewerbemietspiegel erstellen

Berlcksichtigung: Quadratmeterpreis, Flache, Lage (externer Gutachter)

Erfassung der Daten durch die Stadt Germering

Erfassen und Pflegen der Daten fir freistehende Verkaufsflachen bzw. Ladeneinheiten/ evtl. Zusammenlegung kleinerer Einheiten

Bestandsaufnahme nach Branchen

Germeringer Einzelhandelsvereinigung
o Gemeinschaftliche Aktionen
o Einheitliche Offnungszeiten usw.
0 Beratende Funktion
o

Interessenvertretung bei der Stadt
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3  Gewerbeentwicklung
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_ _ Der Thementisch hat sich bei der Erar-
Themenbereich Gewerbeentwicklung beitung der MaBnahmen an den Visio-

Visionen , Strategien und MaRnahmen nen orientiert, die MaRnahmen selber
aber nicht weiter zugeordnet.

V 1: Germering zieht attraktive Unternehmen an

1) Inhaltliche Schwerpunkte definieren

1.1 Bestandsanalyse
Bestehende Branchenstrukturen ermitteln (Unternehmen erfassen und kategorisieren)

1.2 Neue Felder identifizieren (demografischer Wandel, Kreativwirtschaft)

1.3 Schwerpunktefestlegen

2.) Vernetzung

2.1 Projektgruppe bilden (Gewerbeverband und Stadtverwaltung)

2.2 Aktivitaten definieren, planen, durchfiihren

2.3 mdgliche Aktivitaten
Branchenbucheintrage verbessern
Web-Auftritt => Community (Web 2.0)

Networking-Events durchfiihren (Branchenstammtisch, Expertenrunden, Geschéaftsfihrer-Breakfast/
Lunch, Branchentage)

Stellenposter fur Schulen und Hochschulen mit Praktikanten, Lehrstellen-Angeboten, Werkstudenten
Liaison zu Forschung/ Hochschule

Suchunterstiitzung fur Mitarbeiter => Stellen fir Mitarbeiter und Partner und Kinder und Betreuung
(,Familienangebot")

2.4 Etablieren einer festen Anlaufstelle nach der Startphase

3.) Standort-Marketing

3.1 Projektgruppe definieren (Gewerbeverband, Stadtverwaltung, Agentur), Budget definieren

3.2 Inhalte definieren (USP, Starken, ... ,Slogan®)
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STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Gewerbeentwicklung

Visionen , Strategien und MalRnahmen

Der Thementisch hat sich bei der Erar-
beitung der MaRnahmen an den Visio-
nen orientiert, die MalBRnahmen selber
aber nicht weiter zugeordnet.

Lernen von anderen

3.3 Tools
Imagefilm
Image-Broschire
Webaulftritt
Corporate Design

3.4 Aktivierung des Marketings
CRM-System
Pressearbeit
Flachen-Verfligbarkeitsdatei
Messeauftritte

3.5 Funktion dauerhaft in Stadtverwaltung etablieren

4.) Grunderzentrum/ Kreativwirtschaft

4.1 Nutzung des Kasernen-Areals
Offnen fiir hoch-kreative Ideen (Medien, Design, Experimente)
Aus Erfahrung lernen

4.2 vorher: Minimal-Sanierungsbedarf ermitteln und durchfiihren

5.) SofortmalRnahmen

5.1 W-LAN-City Germering
5.1.1 Arbeitsgruppe bilden
5.1.2 technische Erfordernisse ermitteln
5.1.3 Ausflihrung definieren und Kosten budgetieren
5.1.4 Auftrdge vergeben und Uberwachen

Kommunizieren

5.2 Forschung- bzw. Bildungseinrichtungen
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STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Gewerbeentwicklung

Visionen , Strategien und MalRnahmen

Der Thementisch hat sich bei der Erar-
beitung der MaRnahmen an den Visio-
nen orientiert, die MalBRnahmen selber
aber nicht weiter zugeordnet.

5.2.1 Arbeitsgruppe bilden

5.2.2 Méglichkeiten eruieren (wer? wo? Alte Grundschule SailerstraRe?)
5.2.3 Kontaktaufnahmen

5.2.4 Vorschlage erarbeiten

V 2: Das Handwerk findet in Germering optimale Bed ingungen

1) Aufbau einer Handwerk-Anlaufstelle

Zunéchst Arbeitsgruppe (Gewerbeverband, Stadtverwaltung)

2) MalRnahmenkatalog

Baurechte auf Handwerksbedarf ausrichten

Verknupfung Handwerkerbedarf fur Lehrlinge  Schulen

Lehrstellenangebot transparent machen

Ubergreifendes Marketing (Lehrstellen-Posten => Netzwerk Gewerbe)

Handwerkerhof

V 3: Lebensqualitat in Germering als Standortfaktor »Hightech-City mit Herz"

Imagebroschire/ Film-, Webauftritt (Standortmarketing ,,Germering als Lebensraum®)

Betreuung fir Kinder, Senioren, Migranten transparent machen

Freizeitwerte, Schulen, Kultur, Sport, ...

V 4: Landwirtschaft als Wirtschaftsfaktor etabliere n

Transparenz schaffen und Kommunikation

Integration in Marktsonntag
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STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Gewerbeentwicklung
Visionen , Strategien und MalRnahmen

Der Thementisch hat sich bei der Erar-
beitung der MaRnahmen an den Visio-
nen orientiert, die MalBRnahmen selber
aber nicht weiter zugeordnet.

Tag der offenen Stalltire

Hofverkauf fordern
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4  Umwelt, Energie und Klimaschutz
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Themenbereich Umwelt, Energie und Klimaschutz
Visionen , Strategien und MafRnahmen

V 1: Die Qualitat und Quantitat des Wassers ist sic  hergestellt

- S 1.1: Landwirtschaft einbeziehen

Fortfihren der freiwilligen Vereinbarung mit Landwirten

Umstellung der Landwirtschaft auf 6kologischen Landbau, extensive Nutzung

Maoglichst keine neuen Anschliisse an die Landsberger Stral3e

- S 1.2: Vorbeugen gegen Konkurrenz-Nutzung beim Trinkwasser

Ausweitung des Wasserschutz-Gebietes

Einbeziehung der Landwirte der Gemeinden aus dem Einzugsbiet des Germeringer Trinkwassers

Bodenversiegelung

V 2: Der Germeringer See bietet exzellente Wasserqu  alitat

Seeflache vergroRern

Konzept mit Puchheim abstimmen

Landschaftsentwicklungsplan ,Germeringer Westen" Giberarbeiten und realisieren

Verkotung durch Wasservdgel bekdmpfen (Enten, Ganse)

Uferrandstreifen am Holzbach vorsehen

V 3: Germering verfligt Gber ein nachhaltiges Boden- und Flachenmanagement
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Themenbereich Umwelt, Energie und Klimaschutz
Visionen , Strategien und Mal3nahmen

- S 3.1: Sanieren der Germeringer Altlasten

Altlasten-Kataster abarbeiten

EU-Fordergelder nutzen

- S 3.2: Auswirkung von Planungen und MalRnahmen auf 6kologische Auswirkungen prifen

Organisatorische Anpassung der Verwaltungsstruktur

Personelle Verstarkung der Verwaltung

Informationsaustausch und Kooperation mit anderen Gemeinden

V 4: Die innerstadtischen und aufRerstadtischen Grin bereiche bilden ein gemeinsames Netz

- S 4.1: Naherholungspotenziale erschlie3en

- S 4.2: Naturschutz und Naherholung verbinden

Vorgaben des Flachennutzungsplans bei der Bauleitplanung strikt einhalten

Wander- und Radwege-Plan tberarbeiten und mit Nachbargemeinden abstimmen

Offentliche Flachen nach ¢kologischen Gesichtspunkten gestalten (StraRenbegleitgriin, Flachen.-Entsiegelung usw.)

Volksfest-Platz nach Altlastensanierung als Griin-Oase mit Markt-Charakter gestalten

Stadt entwickelt Konzept zur Realisierung von Ausgleichsflachen nach Bundesnaturschutzgesetz (,Oko-Konto*)

Gemeinsame Landschaftsplane mit Nachbargemeinden erstellen (Stichwort Biotopverbund)
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Themenbereich Umwelt, Energie und Klimaschutz
Visionen , Strategien und MafRnahmen

Bannwald im vollen Umfang erhalten

V 5: Germering hat seinen Energieverbrauch halbiert

- S 5.1: Einsparpotenziale erfassen

Bestandsaufnahme bei allen Energiearten im offentlichen und privaten Sektor (Energie-Atlas)

- S 5.2: Das Bewusstsein fur Energieverbrauch wecken

Energie-Beratung ausbauen

Ausschoépfen der Mdglichkeiten zur Energie-Ersparnis im Rahmen der Bauleitplanung

- S 5.3: Information und Beratung ausbauen

Informationen Uber bereits bestehende Konzepte in anderen Stadten einholen und in eigenes Konzept einarbeiten

Starkeres Engagement der Stadt (z.B. Umweltfest, Umweltmesse)

- S 5.4: Energetische Sanierung von Gebauden, einschliellich kommunaler Liegenschaften und Gewerbeimmobilien fordern

Einrichten eines stadtischen Energiebeauftragten fur die 6ffentlichen Liegenschaften und dariber hinaus

- S 5.5: Energetisch effizient bauen

Striktes Umsetzen der EnEV

V 6: Im innerstadtischen Bereich herrscht "Shared S pace"

- S 6.1: Alternativen aktiv einsetzen
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Themenbereich Umwelt, Energie und Klimaschutz

Visionen , Strategien und MafRnahmen

Ermittlung von Zonen, in denen ein ,Shared Space-Konzept" zu realisieren ware (z.B. Otto-Wagner-Straf3e)

Information bei Kommunen, die dieses Konzept bereits verwirklicht haben

Umsetzung des Konzepts, mdglichst nach vorherigem Probelauf

Bildung einer Initiative aus der Birgerschaft zur Bildung eines veranderten Verkehrsverhaltens

- S 6.2: OPNV ausbauen, attraktiver machen und effizienter gestalten

Bus-Konzept unter 6kologischen Aspekten Uberprifen (Umwelt-Gesamt-Bilanz)
0 Variable FahrzeuggrofRen

o Alternative Antriebstechnik

Ansprechende, beleuchtete Wartehduschen, mit Solar-Energie gespeist

Uberpriifung des stadtischen Fuhrparks auf Einsatz von Fahrzeugen mit alternativen Antrieben

- S 6.3: FuBR- und Radwege ausbauen

Umsetzen des bestehenden Radwege-Konzepts

Verbesserung der Wegesituation nérdlich vom Golfplatz (z.Z. Wegende bei Scheune)

Verbindung von Landschaft stdlich und nérdlich der Bahnlinie wieder herstellen

V 7: Germering stellt sich auf den Klimawandel ein

- S 7.1: Verstarkung der Versorgung aus der Region
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Themenbereich Umwelt, Energie und Klimaschutz
Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 7.2: Wasserschutz wird verbessert

- S 7.3: Umsetzung der Germeringer Leitlinien fur den Klimaschutz

V 8: Germering versorgt sich weitgehend autark mit erneuerbarer Energie

- S 8.1: Potenziale erneuerbarer Energien erfassen, férdern und ausbauen, u.a. Biomasse, Wind, Geothermie, Solar

Beauftragung und aktive Mitwirkung fir die Erstellung eines Energie-Nutzungsplans (siehe auch 5.4)

Einbringen der Germeringer Belange in die Aktivitaten von ,Ziel 21" auf Landkreis-Ebene

- S 8.2: Nutzung erneuerbarer Energien ausbauen/ Solarnutzung weiter ausbauen, bevorzugt auf Dachern

Erfassen der Mdglichkeiten zur Erzeugung von erneuerbarer Energie (s. Erstellung des Energie-Nutzungs-Plans) vor Ort

- S 8.3: Strategien fur mehr Energieeffizienz fordern, z.B. durch Kraft-Warme-Kopplung

Einsetzen von intelligenten Stromzahlern und Technik bei der Energie-Verteilung durch die Stadtwerke

Einsatz energiesparender StralRenbeleuchtung
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Sofortmal3nahmen:

Energie-Einsparung
Energieberatung ausbauen
Bauleitplanung ausschopfen
Energie-Atlas/ EnEV umsetzen
Ressource Boden (und weitere: Luft, ...)
Alle MaRnahmen auf 6kologische Vertraglichkeit prifen
Shared Space
Klima- und Umweltschutz im Ortsverkehr
Germeringer See

Verbesserung der Situation: Wasserqualitat, Grofe, ...
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5 Selbstverstandnis und regionale Verflechtung
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Themenbereich Selbstverstandnis und regionale Verflechtung
Visionen , Strategien und MafRnahmen

V 1: Germering hat eine eigene Identitat

- S 1.1: Ergebnisse der Zukunftskonferenzen umsetzen im Stadtentwicklungsplan

- S 1.2: Selbstdarstellung verbessern

Gleicher werblicher Auftritt, z.B. Schilder

Homepage Uberarbeiten — Bilder, moderner

Stadtplan am Bahnhof

Informations- und Leitsystem in der Stadt

~Willkommen in Germering“ an Ortsanfang und Bahnhofe

- S 1.3: Stadtmitte definieren und gestalten

Stadtmitte — Stadthalle und Umgebung
o Platz zum Verweilen/ Stadtgarten (Palmencafé)

o Rathaus in der Stadtmitte

- S 1.4: Germering als Ort zum Verweilen machen

Flair schaffen, Biergarten, Park

Bahnhofsplatz — Vorfeld Hotel Huber: Grin, z.B. durchléassiger
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Themenbereich Selbstverstandnis und regionale Verflechtung

Visionen , Strategien und MafRnahmen

V 2: Germerings Charakter liegt zwischen Stadt und Land

- S 2.1: Einwohnergrenze von 50.000 nicht Uberschreiten

- S 2.2: Vernetzung von Stadt und Land systematisch herstellen

BUGA-RadIring durch Germering

Germering = das Sprungbrett nach Miinchen und in die Region/ 5-Seen-Land (auch 1.2)

V 3: Germering kooperiert intensiv mit regionalen P artnern

- S 3.1: Interkommunale Zusammenarbeit férdern, z.B. in Kultur, Sport, Gewerbe

Landkreistbergreifendes, interkommunales Gremium mit umliegenden Kommunen einrichten: Gilching, Krailling, Planegg, Ruchheim (Ort), Alling, Aubing etc.

Landpartie-Anschluss der Minchner Museen (Stadtmuseum in Kooperation (auch 4.)

Kooperation Radl-Freizeit-Karte mit den umliegenden Gemeinde bei entsprechender Bezeichnung

Freibad: groRere Rutsch, humane Preise

Landkreisstitzpunkte fur bestimmte Sportarten (Regionalstiitzpunkte)

Wanderwegenetz und Wanderwegekarte aktualisieren

Schusterhausl-Tierpark besser bewerben

- S 3.2: Schadlicher Konkurrenz entgegen wirken
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Themenbereich Selbstverstandnis und regionale Verflechtung
Visionen , Strategien und MafRnahmen

Keine Prestige-Objekte durchziehen

- S 3.3: Landkreisubergreifendes, interkommunales Gremium mit umliegenden Kommunen einrichten

Siehe 3.1

- S 3.4: Kooperation pflegen und aufrechterhalten

Alle halbe Jahre treffen, um sich auszutauschen und bei bestimmten Projekten 6fters

V 4: Das Bewusstsein fur die Ortsgeschichte ist ver  ankert

- S 4.1: Bildungsangebote machen

Stadtfiihrungen zu verschiedenen Themen, z.B. Kirchen, Kapellen, Feldkreuze, Marterl, Brunnen, Platze

Radlfiihrungen, VHS-Vortrage, Ausstellungen

Stadtbildpflege, Fassaden- und Gartenpreise

Professionell geflihrtes Stadtmuseum

- S 4.2: Lokalforschung férdern

Zusammenarbeit mit Hochschulen und Schulen (Facharbeit) => Themenvergabe und Ergebnisse publizieren

- S 4.3: Historische Bezugspunkte herausstellen

- S 4 .4: Stadt und Landschaft historisch erlebbar machen
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Themenbereich Selbstverstandnis und regionale Verflechtung

Visionen , Strategien und MafRnahmen

Siehe 4.1.

V 5: Die Burgerschaft identifiziert sich mit ihrer Stadt

- S 5.1: Subkultur fordern

Stadthalle fur Burger 6ffnen, fir Germeringer Laiengruppen (und Landkreisgruppen) gunstige Mieten

.Markt der Moglichkeiten” - Tag der Vereine am verkaufsoffenen Sonntag

Lange Nacht der Musik mit Open-Air an verschiedenen Standorten => gut bewerben/ Sponsoring

Theaterfestival (Nacht des Theaters)

- S 5.2: Arbeiten in Germering fordern

Gewerbesteuer senken => Ansiedeln von Gewerbe

Vorteil: Minchner Vorwahl in Germering

Autobahn- und S-Bahn-Anschluss

Campus (als Alternative)/ private Hochschule/ FH

- S 5.3: Burgerbeteiligung regelmaRig anbieten

Birgerbeteiligung zu verschiedenen Themen anbieten

Abstimmen Uber das Internet (jeder Biirger bekommt Kennnummer)

Projektbeteiligung => Aufruf Uber ,Germeringer Anzeiger*
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Themenbereich Selbstverstandnis und regionale Verflechtung
Visionen , Strategien und Mal3nahmen

- S 5.4: Ergebnisse der Burgerbeteiligungen umsetzen

- S 5.5: Politische Entscheidungsprozesse transparenter gestalten

Veroffentlichen ohne Juristendeutsch => wie hat welche Fraktion gestimmt?

Veroffentlichen in Schaukasten, Germeringer Anzeiger und Internet

V 6: Die Burgerschaft riickt zusammen

- S 6.1: Eigeninitiative fordern

Projektarbeiten, aktive Mitgestaltung (z.B. Park)

Wirdigen des Ehrenamtes durch Vergiinstigungen (z.B. Theaterkarte, Freibadeintritt, ...)

- S 6.2: Verschiedene Gruppen zusammen vernetzen

Vernetzen weiter fordern: Beispiel Insel auch auf anderen Ebenen

Bedarf im Internet veroffentlichen (Insel oder Rathaus)

Pinnwand/ Stellenbdrse fur Ehrenamt mit Aufwandsentschadigung

Stellenangebote auch fir Vereine, Schulen, Kitas

Biotoppflege

Lautsprecherautos als Werbung fir Aktionen
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Sofortmaflinahme:
Stadtfihrungen
0 Historisch o Kirchen
o Marterl
o Feldkreuze
o0 Brunnen
0 Biergarten, Gastronomie
o Fur Senioren
o Fur Kinder
0 ZuFul3
o Mitdem Rad
0 Durch Ehrenamtliche und mit der VHS 0 Mehrsprachig
o Mit Aufwandsentschadigung
0 Honorieren durch Verglinstigungen der Stadt
0 Schulung
o0 Werbung o Plakate und Germeringer Anzeiger u.a.
0 Ausgangspunkt 0 Groler Stadtplan am Bahnhof
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=> Umsetzung der Ergebnisse der Zukunftskonferenz bringt Motivation fir alle Burger und Identifikation mit unserer Stadt!
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6 Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel
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Themenbereich Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel

Visionen , Strategien und MafRnahmen

V 1: Germering integriert alle

- S 1.1: Aufklarungsarbeit verstarken

Migrationstag in den Schulen und als 6ffentliche Veranstaltung in der Stadt regelm&Rig veranstalten

Ausbau des interkulturellen Abends auf dem Volksfest

Verweis zu 2) Migrationstag in den Kindergarten

Broschiire gestalten, wo verschiedene Germeringer Personen aus unterschiedlichen Nationen vorgestellt werden, diese Personen gehen mit ihren Geschichten
auch z.B. an Schulen, Kindergarten

Hilfe bei Prasentation durch Dolmetscher, Kommunikationshilfen

Plakat-Aktion zur Starkung der Solidaritat mit anderen Nationen

- S 1.2: Bewusstsein Uber Risiken, selber Randgruppe zu werden, schaffen

Plakat-Aktion, Aufklarungsbroschiire, Aktionstage in den Schulen und Kindergarten, Besuch eines Rollstuhlfahrers in den Schulen und Kindergarten

- S 1.3: Interkulturelle Angebote ausbauen

Vertiefung der deutschen Sprache => Schaffung von zusétzlichen Treffpunkten unter dem Motto ,Mann/ Frau spricht Deutsch®

Ziel: niedrigschwelliges Angebot im Anschluss der Integrationskurse zum Einliben des Gelernten

Bestehende und neue Angebote im interkulturellen Bereich sollen in die Kurse der VHS/ mukule eingebunden werden

Ubungseinheit ,wie schaffe ich einen Treffpunkt (Uberblick: Raum, Werbung), eingebunden in den Integrationskurs, um Kontakte weiter zu vertiefen

- S 1.4: Gender Mainstreaming aktiv unterstiitzen

© IDENTITAT & IMAGE Seite 49




ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel
Visionen , Strategien und MafRnahmen

Fachkréfte im ,Gender Mainstreaming” schulen (Padagogen, Verwaltungspersonal der Stadtverwaltung)

Definition Gender Mainstreaming: ,Die unterschiedlichen Bedurfnisse von Frauen und Mannern werden planerisch und strategisch bei allen wesentlichen Pla-
nungen, Vorhaben und Entscheidungen berticksichtigt (...) Am ehesten kdnnte dieser Automatismus des ,Mitdenkens" mit Kostentberlegungen vergleichen
werden. Niemand trifft Entscheidungen, ohne dariiber nachzudenken wie sie sich finanziell auswirken.”

Offnung dieser Schulungen fiir Interessierte, z.B. aus Wirtschaft und Gewerbe (gegen Entgelt)

Offentliches Bekenntnis der Stadt zur Verwirklichung der Chancengleichheit von Mannern und Frauen und zur Verwendung von ,Gender Mainstreaming* als
Strategie

Vereinszuschisse an die Umsetzung von Gender Mainstreaming knipfen (Beispiel Manner haben in der Regel einen ,Zwei-Wege-Tag" (Haus — Arbeit, Arbeit —
Haus), Frauen einen ,Funf-Wege-Tag" (Haus — Kinder — Arbeit — Einkaufen — Kinder — Haus)

Verlegung des Germeringer Sportplatzes aus Stadtzentrum an den See, Problematik: M&dchen. Sichere Wege mussen geschaffen werden, Beleuchtung, Fahr-
dienste

V 2: Die Betreuung von Kindern ist umfassend

- S 2.1: Angebot vervollstandigen

Kindergartenplatze ab 2 Jahren erméglichen und ausbauen

Kindergartenplatze erweitern, mehr Ganztagesplatze schaffen

Kriterium zur Vergabe der Platze: Wohnort oder Arbeitsplatz

Kinderkrippenplatze ausbauen, erweitern, Aufnahme der Kinder ab 8 Wochen ermdglichen

- S 2.2: Angebote starker am zeitlichen Bedarf orientieren

Flexible Betreuungsmaglichkeiten, z.B. Betreuungsnotdienst (von Stadt geschaffenen Stelle oder privater Anbieter) denn Bedarf: Schichtdienst => Krankenhaus,
flexible Arbeitseinsatze, Einzelhandel (Samstagarbeit, verlangerte Laden6ffnungszeiten)
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Themenbereich Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel
Visionen , Strategien und MafRnahmen

Z.B. rotierendes Kinderbetreuungssystem durch vorhandene Einrichtungen wie Kindergarten an den Wochenenden oder Abends

Kinderhotel

- S 2.3: Angebote interkulturell ausgestalten

Migrationstag in Kinderbetreuungseinrichtungen

Interkulturelle Fortbildungen fur Fachkréfte einmal im Jahr verpflichtend

Kommunikation in den Einrichtungen auf den interkulturellen Aspekt hin Uberprifen: schriftlich, mehrsprachige Infoblatter, miindlich mehrsprachige Ansprache

Zeitlicher Aspekt fur Veranstaltungen tberprifen

Abhol-Bringdienst

V 3: Die Jugend liebt Germering, Germering liebt di e Jugend

- S 3.1: Aktive Beteiligungsmaoglichkeiten schaffen

Jugend in den Schulen ,abholen”: Sportverein holt Kinder in der Schule ab, Kinder werden von geschulten Kraften betreut und beschéftigt, danach werden die
Kinder wieder zurtick in die Schule gebracht; andere Vereine mdglich: Kulturverein etc.

Kooperationsangebot mit ortlichen Vereinen zur Nachmittagsbetreuung von Schulkindern

Arbeit der Streetworker ausbauen: Jugendliche, die nicht organisiert sind oder nicht zur Schule gehen, sollen ,erreicht* werden, Vernetzung der Streetworker mit
Patenschaftsmodellen

Kinder- und Jugend-Zukunftskonferenzen

- S 3.2: Interkulturelle Angebote schaffen
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Themenbereich Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel
Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 3.3: Geschlechterorientierte Angebote aufbauen

- S 3.4: Patenschaftsmodelle testen

Mit Schulen und Schilermitverwaltung (SMV)/ Klassensprecher

Z.B. Nachhilfe im Austausch gegen Babysitting oder Rasenméhen oder Einkaufsdienste, Alltagshilfen gegen Nachhilfe, z.B. Handy-Einrichten bei Senioren, PC,
Internet, Fotos gegen Nachhilfe einrichten, erklaren, verwalten

Langerfristige 1-zu-1 Beziehung, von der beide Partner profitieren

- S 3.5: Préaventivkurse/ Aktionsprogramme aufbauen

Z.B. gegen Mobbing, Sucht, Gewalt, kulturelle Ausgrenzung, Ausgrenzung gegen Behinderten und Kranken

V 4: Germering ist auf die Bedurfnisse einer alter und/oder hilfebedtirftigen Bevdlkerung eingestellt

- S 4.1: Neue Wohnformen unterstiitzen

Innovative Wohnformen unterstitzen: Wohngemeinschaften fir Demenzerkrankte, ambulant betreute Wohngemeinschaften

Tagesbetreuungsangebote fur ,zu Hause" ausbauen

Unterstitzung der Pflegenden, z.B. Pflegebegleiter, vertrauenswirdige Personen, die in die hausliche Umgebung kommen

- S 4.2: Angebote interkulturell ausgestalten

Bestehende Angebote mehrsprachig verdffentlichen

Mehrsprachige Helfer/innen gezielt einsetzen, z.B. zum Dolmetschen

© IDENTITAT & IMAGE Seite 52



ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

Themenbereich Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel
Visionen , Strategien und MafRnahmen

Geschlechtergetrennte Angebote schaffen

Deutsch als Fremdsprache fiir Senioren fiir Migranten, die schon lang in Deutschland sind

Ehrenamtlicher Ubersetzungsdienst in sozialen, medizinischen Einrichtungen und Behérden

- S 4.3: Generationenwohnen erproben

ToleranzmalRnahmen z.B. gemeinsame Unternehmungen/ Aktionen von Jung und Alt schaffen Bewusstsein fir Toleranz

- S 4.4: Niedrigschwellige und ehrenamtliche Betreuungs-/ Begleitungsangebote ausbauen

Schiilerservice flir Senioren

Einsatz von Ehrenamtlichen férdern

Mittagstische einrichten, dezentral

Ehrenamtliche Kéche/Kdchinnen auch mit Migrationshintergrund einsetzen

V 5: Burgerschatftliches Engagement und die Selbsthi Ife in allen gesellschaftlichen Bereichen ist ausge baut

- S 5.1: Angebote und Nachfrage zusammenfihren

Freiwilligenborse auf der Webseite der Stadt mit Zenja-Webseite verknipfen

.Markt der Moglichkeiten" veranstalten: Moglichkeiten, sich zu engagieren, werden dargestellt (vgl. Messe)

Freiwilligenagentur, Selbsthilfekontaktstelle ausbauen

RegelmaRiges Forum der Birgerbeteiligung fir soziale Fragen einrichten => dazu Transfermdglichkeiten der Ergebnisse in die Politik schaffen
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Themenbereich Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel
Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 5.2: Aktiv auf Engagementbereite zugehen

- S 5.3: Schulen nutzen als Forum fir blrgerschaftliches Engagement

In den Schulen fur Projektfach ,Burgerschaftliches Engagement” bei den ortsanséssigen Direktoren werben

Einbeziehen von Freiwilligenagentur

Ganztagesbetreuung der Schulen verknipfen mit ehrenamtlichen Engagement

- S 5.4: Bewusstsein fir den Wert und die Notwendigkeit des birgerschaftlichen Miteinanders schaffen

Anerkennungskultur etablieren, z.B. jahrlicher Ehrenamtsempfang und &ffentliche Ehrung der Stadt

Gutscheine fir Stadthallenbesuch

Kostenfreie Nutzung der Biicherei

Unterstitzung durch Gewerbe: Preisnachlasse fiir Ehrenamtliche

- S 5.5: Gemeinsame Interessensfelder mit Wirtschaft/ Gewerbe definieren und ausfillen

Projekt: ,Gute Geschéafte*: Tausch von Engagement zwischen Wirtschaft/ Gewerbe und Gemeinnutzigen

Beispiel: Bau eines Klettergerusts fur Schulhof/ Chor singt auf Weihnachtsfeier

Projekt ,Gute Fee": Sichere Geschéfte fur Kinder

V 6: Germering ist barrierefrei

-S 6.1: OPNV optimieren
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Themenbereich Zusammenleben und gesellschaftlicher Wandel

Visionen , Strategien und MafRnahmen

Weitere Verhandlungen mit OPNV fiihren zu den Themen: Wochenendbetrieb deutlich ausbauen, Niederflurbusse mehr einsetzen, Aufzug am S-Bahnhofen
Harthaus und Germering, Bahnsteig am S-Bahnhof Harthaus unabhéangig vom Aufzug anheben, alle Haltestellen auf Barrierefreiheit (Rollstuhl, Taubheit, Kin-
derwagen) Uberprifen

- S 6.2: Verkehrswege barrierefrei gestalten

Radwegenetz ausbauen auch wegen der Nutzung durch Rollstuhlfahrer

- S 6.3: Offentliche (gewerbliche und private) Einrichtungen barrierefrei gestalten

Sensibilisierungsaktion: Stadtrate mit Kinderwagen, Rollstihlen durch Germering

Bau von barrierefreiem Wohnraum, Gebauden férdern

Offentliche, barrierefreie Toilette am Bahnhof Germering, Ecke Kreisverkehr (vgl. S-Bahn Gréfelfing)

Kundenpotenziale dem Gewerbe nahebringen, siehe Projekt mit Stadtraten, Erhebung erstellen, um Finanzkraft darzulegen

- S 6.4: Sport- und Freizeitbereich beriucksichtigen

Angebote im Leistungssport fur Behinderte schaffen

Stadtische Vereinszuschuss koppeln an ein Sportangebot im Leistungsbereich fiir Behinderte

Vereine informieren Uber mégliche Zuschiisse der Krankenkassen und spezielle Fonds
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Sofortmallnahme

Empfang fur Ehrenamtliche der Stadt Germering
Feste, jahrliche Veranstaltung der Stadt
Ehrung der ehrenamtlich Aktiven des letzten Jahres (Rickblick)
Mit jahrlich wechselndem Schwerpunkt, Anfangen mit Jugend, dann ... Integration, Migration, Handicap, Senioren,...
Dieses Jahr auch Startschuss fur Internet-Freiwilligenborse: Suche — Biete
Finanzierung: Notfalls im ersten Jahr tber Spenden

Organisation: Ehrenamtliche und Hauptamtliche der Stadt, der Vereine und von Institutionen
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7  Freizeit und Kultur
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Themenbereich Freizeit und Kultur
Visionen , Strategien und MafRnahmen

V 1: Germering ist "Kultur-Bihne"

- S 1.1: Raumlichkeiten anpassen und verwalten

Vorhandene Raumlichkeiten erfassen

Belegungsplan (Ist-Zustand)

Bedarf und Ausstattung ermitteln => Forum ausstellungsgerecht (weil3e Wande, Beleuchtung optimal, Stellwénde bis Boden)

Zentrale Anlaufstelle z.B. Kulturreferat

- S 1.2: Kulturmanagement einrichten

Alle Interessengruppen integrieren

- S 1.3: Internationale Kinstler einladen

Kontakte kniipfen/ nitzen

Internet-Plattform organisieren

- S 1.4: Kulturevents veranstalten

RegelméRige Kulturevents veranstalten: Rock-Konzerte, Jazz-Woche, Kiinstler-Stral3enfest, Freiluft-Kino, Klassik-Woche/ auch Open-Air, ,Germinale“, Kiinstler-
Symposien, Topfer-/Handwerkermarkt, Sommer-Akademie Musik, Kunst, Theater, Literatur... auch fur Kinder und Jugend

V 2: Die Stadthalle bietet den Initiativen und Vere inen eine Heimat

- S 2.1: Einsparpotenziale fur Gebuhren erschlieRen
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Themenbereich Freizeit und Kultur
Visionen , Strategien und Mal3hahmen

Eigenbewirtung bei Vernissagen

Bei nicht-kommerziellen Veranstaltungen Gebuhrenbefreiung (Gebuhrenbefreiung fir RAume und Ausstattung)

- S 2.2: Koordinierung verbessern, "Leerstande nutzen"

Koordinierung verbessern, ,Leerstande” nutzen, auch kurzfristig (siehe 1.1)

- S 2.3: Lokales Gewerbe sponsert Kultur und Freizeit

Eigeninitiative

V 3: Das Kasernengelande bietet Platz fur Kultur un  d Freizeit

- S 3.1: Raume fir Kiinstler anbieten

Ubungsraume, Ateliers, Studios, Werkstétten, Lagerraume, Schulungsraume

Koordinierungsstelle (siehe 1.1)

Schnelle Entscheidung zur Nutzung

- S 3.2: Bildungseinrichtungen ansiedeln

Sommer-Akademie (siehe 1.4)

- S 3.3: Verfugbarkeit der AuR3enflachen prifen

Sport-Trainingsplatze

Kunst im Freien
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Themenbereich Freizeit und Kultur
Visionen , Strategien und MafRnahmen

- S 3.4: Biotope wahren

Abgrenzungen erstellen

- S 3.5: Meditationszentrum anbieten

V 4: Vereine und VHS sind vernetzt

- S 4.1: Angebote koordinieren

Unterschiedliche Ubungsleiter-Entgelte

Programme abstimmen

V 5: Germeringer See ist Eldorado fur Natur, Erholu  ng und Freizeit

- S 5.1: See vergroéRern

Wasserqualitat verbessern

- S 5.2: Landschaftskonzept Germeringer Westen tberarbeiten und realisieren

Parkplatzgebiihren erhéhen

Sanitareinrichtungen verbessern

Wald-Lehrpfad

Rund-Wanderwege (beschildert)
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Themenbereich Freizeit und Kultur
Visionen , Strategien und Mal3hahmen

Uberwachung verstarken

- S 5.3: Freizeitangebote maf3voll erweitern

Beachvolleyball, Basketball, Bolzplatze, Slack-Line

Kneipp-Anlage erweitern

Gespurtes Langlaufnetz im Winter

Trimm-Dich-Pfad

Wetter-Unterstande

Sandstrand

Permanente Pflege

V 6: Offentliche Sport- und Freizeiteinrichtungens  tehen allen zur Verfiigung

- S 6.1: Wahrend der Ferienzeiten 6ffnen

Fur Sportvereine und fiir Ferienprogramm ... mit Betreuer und Eigenverantwortung

Beteiligte klaren Haftung, Versicherung, ...

- S 6.2: Bessere Kontrollen einfuhren

Z.B. Kinder-Spielplatze, Bolzplatze

- S 6.3: Freizeitflachenkonzept entwickeln
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Themenbereich Freizeit und Kultur
Visionen , Strategien und MafRnahmen

Vorhandenen Freizeitflachenplan anpassen, aktualisieren, erweitern

Im Internet veroéffentlichen (Stadtfiihrer)

- S 6.4: AuBRensportflachenkonzept im Schulbereich entwickeln

Ist-/Soll-Zustand ermitteln

V 7: Sportflachenerweiterung

- S 7.1: Zusatzliche Sportplatze an der Bertha-von-Suttner-Stral3e

- S 7.2: Zusatzliche Parkplatze

- S 7.3: Verlegung SV-Gelande

Sofortmaflinahme: Sofortige Nutzung des Kasernen-Gela  ndes fur Kultur und Freizeit
Nutzungsfreigabe veréffentlichen (Orts-Besichtigung)
Vergabe-Gremium bilden (Stadt, Vereine aus Kunst und Sport, Einzelpersonen,...)
Verwaltung des Gelandes festlegen (Hausmeister, Wohnung, Zustandigkeiten)
Nutzungskonzept Innen/ Aul3en

Bedarf durch Nutzer anmelden, Freiflachen fur

Sportplatz

und

Kunst

© IDENTITAT & IMAGE

Seite 62




ZUKUNFTSKONFERENZ 2 STADTENTWICKLUNGSKONZEPT GERMERING

8 Marketing nach Innen und Aul3en
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Ergebnisse von Herrn Dr. Sigmund als Prasentation e  rarbeitet:

-

Internet-Marketing |

@ Leoendigye rlomepage
» L Content Managernent Systern” einflnren
» EDV Abteilung resirukiurieren auf inre originéren Aufgabern
» Termine der Wochs
« Veranstaliurgen
« [ Stadiinfo” in glekironischer Forrr
» Input durch das Blrgerolro
@ Internet forurn (jeder F\JJS nussvorsiizende scnreiot
einrmal irn Monat einen Beitrag)
» Stadizniwicklung
« Verkenrsplanung
«  Kuliur
= Sport
G-Town (Www.g-town.by)

25.07.2009 Michael Sigrmund/ Markeiing nach innzn und aussen

Internet-Marketing |
a Offeniliche WLAN-Zonern (kosterlos)
w Stadinalle, Vorplatz, Atriurn, Ratnaus
« Workstations mit Internetzugang
o Zenirale Plaize
@ =-lVlail Newsletter

—.

 Einrmalirn Quartal Stellungnanme des OB zu
akivellen Thernen

'\'1

77

egistrierung auf der Hormepage

25.07.2009 Michael Sigrmmund/ Markeiing nach innzn und aussen
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Bundelung von PR Aktlvitaien

@ Benennung eines PR Verantworilichizn (0,5

FTE)
» Infos aus Gerrnering insarnrmeln (2w
Gewerbebeirieben, Stadinalle)

» Publikationen verfassen

o Veroffenilichungen organisieren, Medienkoniakie

roernzaitarialiern

a\\Ve

s Sicl

rl

Ak

[

il
» Begrulsungspai

e

Michaigl Sigrnund/ Markeiing nach innen und aussen

25.07.2009

cA

(Lol als Markenz

i

Q@ Gerrering ist rner
2’

a Menr Zeit zurm Lzo

|
a Venr Lultur irn Leben”
s Siacinalle

reneringer Triatrnlon

G2
a°

o

Michzaigl Sigrnund/ Markeiing nach innen und aussen

25.07.2009
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5. SofortmafRnahmen im Uberblick

TT 1: Lidl-Ampel/ IndustriestralRe

TT 2: Gewerbespiegel durch neue Initiative im Gewer  beverband
=> Treffen der Einzelhandler erstellen
TT 3: Technologie-Cluster starten

* Definition ¢ Vernetzung « Kaserne => Marketing

TT 4: Energiebeauftragten in der Verwaltung (beim O  B) ernennen

TT 5: Stadtfihrungen durch Ehrenamtliche

TT 6: Empfang von Ehrenamtlichen und Ehrung (Gutsch  ein), zusatzlich Pro-
jektprasentationen zum Thema ,Jugend” und Startschu ss Borse

TT 7: Nutzung Kasernengelande fur Kultur und Freize it

TT 8: Internet-Marketing
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6. Reaktionen der Teilnehmer/innen

TT1

Von unterschiedlichen Standpunkten ist man ohne Reibereien zu gemeinsamen Zielen
gekommen; man hért nicht auf, wenn man aus der Konferenz rausgeht; ich hoffe, dass
man etwas angestol3en hat, das jetzt erst richtig losgeht.

TT2

Es war ein tolles Miteinander unterschiedlicher Ideen und Gedankengénge; man
kommt nicht zur Ruhe; es hat Spal3 gemacht und war eine tolle Sache.

TT3

Es war sehr arbeitsintensiv und sehr befriedigend; wir haben etwas geschaffen, was
etwas bewirken kann.

TT4

Es war sehr interessant, so viele Gedanken unter einen Hut zu bringen; der Zeitdruck
ist gut, damit man sich nicht in Details verliert; man muss weitermachen.

TT5

Es ist ein komplexes Thema, es ist interessant, neue Perspektiven aufgezeigt zu be-
kommen, die man vorher nicht beachtet hat.

TT6

Die Ideen sind nur so gesprudelt, sodass zu wenig Zeit war; es herrschte gro3e Tole-
ranz am Tisch und man kam immer zu einem gemeinsamen Konsens und einem ge-
meinsamen Ziel; es war ein lebendiges, buntes und demokratisches Miteinander.

TT7

Wir haben miteinander viel gelernt; Ideen sind zusammengekommen und sollen weiter
vertieft und erarbeitet werden  bestandige Einrichtung

TT8

Es war sehr interessant, wir haben viel gelernt und eine Konsensbildung verfolgt; von
Spinnereien ist man zu machbaren Projekten gekommen, der nachste Schritt ist inter-

essant, was umgesetzt wird.
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7. Ausblick

Vorstellung der Ergebnisse im Stadtentwicklungsausschuss Ende September
Verschickung der Dokumentation an die Teilnehmer/innen

Vorstellung und Diskussion der Ergebnisse der Zukunftskonferenzen in einer o6f-
fentlichen Veranstaltung

Erarbeiten eines Entwurfs durch die Lenkungsgruppe als Empfehlung an den
Stadtrat

Diskussion und Abstimmung im Stadtrat Uber das Leitbild

8. Impressionen
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