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Die stadtische Marke als fester Bestandteil der Standortentwicklung STANT ‘

GERMERING

und stadtischer Kommunikation

Die Einflihrung einer Marke bedeutet die Nutzung eines schlagkraftigen Instruments zur

Verbesserung der Profilierung, Wahrnehmbarkeit und Identifikation mit ,meiner” Stadt.

Fir die Stadt Germering bieten die entwickelte Marke und die damit verbundene Markenfiihrung wichtige
Vorteile. In den letzten Jahren hat sich der Handlungs- und Wettbewerbsdruck fiir die Stadte verstarkt. Die sich
zunehmend verscharfende Konkurrenz zwischen den Standorten, z.B. um hochqualifizierte Arbeitskrafte,
erfordern neue Losungsstrategien und Konzepte fiir einen erfolgversprechenden Wettbewerb. Mit der Nutzung
der stadtischen Marke Germering verfiigt die Stadt Germering nun lber ein wesentlich hoheres
kommunikatives Potential. Die bisher entwickelten MaBnahmen in Form von Visionen und Leitbildern haben

unterstitzend natirlich nach wie vor ihre Giiltigkeit und Berechtigung.

Marken verkorpern Qualitat, Verlasslichkeit und Erfolg. Sie werden gerne in Anspruch genommen, weil sie ihre
Nutzer und Trager von anderen differenzieren und zur Aufwertung des eigenen Images beitragen. Dies gilt auch

fir Stadte.

Gut ausgearbeitete stadtische Marken helfen auch bei der Orientierung. Die Angebotsvielfalt und
Angebotsbreite seitens unserer Stadte kann in der Wahrnehmung stadtischer Zielgruppen schnell zu
Profillosigkeit und Austauschbarkeit fiihren. Eine stadtische Marke leistet hier eine Lese- und
Interpretationshilfe, indem sie die Starken und Lebensqualitat der eigenen Stadt sowohl fiir ihre
Bewohner*innen als auch fiir auRenstehende Interessentengruppen klar herausarbeitet und pointiert

kommuniziert.

Marken schaffen Orientierung und Vertrauen

Erfolgreich entwickelte stadtische Marken Gbermitteln den Birgern klare Informationen, verkérpern Qualitat,
Verlasslichkeit, Erfolg und Uberschaubarkeit. Sie bilden in einer immer komplexer und komplizierter

werdenden Welt einen Anker inmitten der Informationsflut und damit eine Entscheidungshilfe.



